
 أ
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 ب
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 ت
 

 

 

 عنوان

 های کاربردی مدیریتاصطلاحات و مدل

 (به زبان ساده)
 
 

 مؤلف

 امین الدین امانی

 (دانشجویی دکتری شهید بهشتی)

 
 1402پاییز 

 

 چاپ اول

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 ث
 

 
15واحد  1360میدان انقلاب. جنب بانک تجارت ساختمان افق پلاک   

-66480468--09122374715  

اصطلاحات و مدل های کاربردی مدیریت عنوان:  

 نویسنده: امین الدین امانی

 ویراستار: خالد کشمیری

 نشر و پخش: موسسه فرهنگی انتشاراتی اولین ها

1402 -نوبت چاپ: اول  

نسخه 1000شمارگان:   

 چاپ: مجد

تومان 250000قیمت:   

  978 -622 -8042 -21-3شابک:
 

 

 -۱۳۷۲الدین، امانی، امین : سرشناسه

الدین امانی ؛ ویراستار های کاربردی مدیریت )به زبان ساده(/مولف امینو مدل اصطلاحات : عنوان و نام پدیدآور

 خالد کشمیری.

 .۱۴۰۲، هاتهران: موسسه فرهنگی انتشاراتی اولین : مشخصات نشر

 ص.۲۰۰ : مشخصات ظاهری

 ۳-۲۱-8۰4۲-6۲۲-9۷8 : شابک

 فیپا : وضعیت فهرست نویسی

 مدیریت : موضوع

Management 

 تاریخ --مدیریت 

Management -- History 

 بازاریابی

Marketing 

 HD۳۷ : رده بندی کنگره

 ۶۵8 : رده بندی دیویی

 9۳۳۱9۴۳  : شماره کتابشناسی ملی

اطلاعات رکورد 

 کتابشناسی

 فیپا :
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 فهرست مطالب

 8 .......................................................................... درباره مؤلف

 10 ............................................................................... مقدمه

 12 ............................................................... تیریتوسعه مد ریس

.A 12 ........................................... (1920-1980) کیمکتب کلاس 

 13 ................................................... کیمکتب کلاس پردازانهینظر

 14 ..................................................... یبروکراس یتئور یهایژگیو

 16 ....................................................... لوریت یعلم تیریاصول مد

 18 ............................................................... ولیچهارده اصول فا

B .23 ........................................ (1950-1920) کیمکتب نئوکلاس 

 24 ................................................ کیمکتب نئوکلاس پردازانهینظر

 35 ........................................................ گوریمک گر Y,X یتئور

.C 41 ........................................... (1960-1950) یستمیمکتب س 

 43 ................................................... یستمیمکتب س پردازانهینظر

 45 ........................................................ یستمیتفکر س یهامولفه

 55 .......................... (BUTTERFLY EFFECT) یابال پروانهاثر 

.D 56 ........................................... تا کنون( 1960) یمکتب اقتضائ 

 58 .....................................................یمکتب اقتضائ پردازانهینظر

 74 ........................................................................ ریمد فیتعر

 74 ............................................................. تیریمد یاصل فیوظا

 77 ............................................................ تیریمد یدیمفاهم کل

 86 ...................................... یابیو بازار تیریدر مد یکاربرد یهامدل
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 5S ................................................................. 90 جیو نتا دیفوائ

RACE .......................................................................... 101 

STP ............................................................................. 104 

SWOT ......................................................................... 107 

SOSTAC ..................................................................... 109 

SMART ...................................................................... 112 

CCDVTP .................................................................... 115 

PESTEL .......................................................................116 

21P 121 ........................................................ (یابیبازار ختهی)آم 

 130 ............................................................ یاصطلاحات کاربرد

 138 .................................... نزیاز نگاه راب یفرهنگ سازمان یهایژگیو

 PULL, PUSH ................................................ 140  یژیاسترات

 142 ....................................... یالملل نیب یورود به بازارها یهاروش

INCOTERMS ............................................................. 151 

 152 .......................... رفتار مصرف کننده یهامدل نیتر جیمورد از را 6

 159 ............................................................. یتیریمد یهاسبک

 161..................................................... تیفیک تیریمد رتوسعهیس

 165.............................................. تیفیدر بهبود ک FOCUSمدل 

 165............................................................... (KIZAN) زنیکا

 167................................................. تیدر مورد شخص دیفرو هینظر

 169..................... (PERCEPTUAL ERRORS) یادراک یخطاها

 199 ........... (CULTURE ADMINISTRATIVE) یقرهنگ ادار


